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«Scegliere i verr»
s PERUGIA ~

L’ORDINE dei dottori com-
mercialisti e degli esperti con-
tabili della Provincia di Peru-
gia promuove anche questan-
no la consolidata campaigna
di informazione ¢ comunica-
zione a tutela dei cittadini e
della professione. Lo fa per ri-
chiamare attenzione degli
utenii sulla scelta del proprio
consulente di fiducia, affin-
ché non corrano il rischio di
affidarsi a pseudo professioni-
sti ehe si fregiano del titolo di
commercialista, senza averne
-diritto. Ogni anno, infatti,
pervengono al’Ordine deci-
ne di richieste di intervento
(anche dalla Guardia di Fi-
nanza) nei confronti di consu-

lenti che, con i loro errori, do-
vuti all'incompetenza, crea- |

no gravi danni. Soggetti non
. iscritti all’Albo, che esercita-
no ugualmente la professione
ad inconsapevole rischio e pe-
ricolo degli utenti. _

All'insegna dello slogan «Lo
chiami commercialista, ma

lo & veramente»?, la campa-

gna d’informazione dell’Ordi-
ne sard diffusa attraverso la
stampa e, a partire dal prossi-
mo mese di maggio, tramite
appositi ° manifesti  affissi
nell’intero territorio provin-
ciale di Perugia. el

«QUESTA CAMPAGNA - ri-
corda il presidente dell’Ordi-
ne, Marcella Galvani (nella
foto) — & oggetto di un percor-

en ALinformazione iniziato

«Viag

CONFCOMMERCIO ON THE ROAD
'L'UFFICIO E’ A FERRO DI CAVALLO

QUESTA mattina Uufficio mobile Confcommercio
sara a Ferro di Cavallo e dintorni, per portare
tutti | servizi dell’associazione agli imprenditori,
dove vivono e lavorano.: -
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», 1a piattaforma web

guida afla scoperta dei tesori d'arte

= PERUGIA - T

ANCHE le cittd dell'Umbria sono
entrate a far parte del circuito di
«ViaggiArt», 'applicazione per ta-
blet e smartphone creata dalla so-
cierd «Altrama Italia» per consen-
tire agli utent di pianificare il pro-

prio viaggio partendo dall’offerta

culturale del luogo in cui si trova-

no. Da Perugia ad Assisi, da Citta
di Castello ad Orvieto: i tesori del -

«Cuore verde» non potevano man-

care nella piattaforma web che rac-

coglie il meglio del patrimonio
culturale nazionale ‘e che, nel
2014, & stata premiata come mi-
gliore start up italiana sul turi-
smo.”” :

«CON L’UMBRIA abbiamo un le-
game particolare — spiega Fabio
Tarantino (nella foto), direttore

“commerciale di Altrama — perché
il maggior promotore della nostra
idea nel mondo & un grande do-. .

cente dell’Universita di Perugia».
Si trata di Adriano Ciani, profes-
sore ordinario di Economia agra-
ria ed Estimo rurale alla facolta di
Agraria e studioso di fama inter-
nazionale, al quale il progetto dei
giovani-ingegneri co-fondatori di
ViaggiArt (Giuseppe Naccarato ¢
Stefano Vena) & piaciuto a tal pun-
to da averlo sposaio in pieno, «Per
noi & un grande onore — continua

Tarantino — potérci avvalere, a ti--

tolo completamente gratuito, del
supporto scientifico di uno dei
maggiori esperti nel settore dello
sviluppo del territorio». Perché

Pobiettivo del sistema messo a
punto, che si appoggia in gran par-
te sugli.open data del ministero

_ dei Beni e delle Attivitd Culturali

¢ del Turismo, & proprio quello di
far scoprire le eccellenze locali, in
modo semplice e veloce. Pratica-
mente con un clic.

«LA NOSTRA APP & scaricabile’
gratuitamente — precisa Taranti-
no — e funziona come una sorta di
navigatore culturale indicando
monumenti, eventi culturali, ser-
vizi di trasporto e prodotti tipici
presenti intorno alla posizione

VI'I'I_COl..TUI}A PROMOZ_IONE TEP:_RITORIALE
I vini del Cantico

in vafring a RAl7zann

"
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dell’utente». Insormma una busso-

la sempre aggiornata che da sugge-

rimenti su cose da fare e da vedere

nel luogo in cui ci si trova. Il tutto

utilizzando, appunto, il patrimo-

npio culturale riconosciuto dal mi-

nistero. Il servizic & anche sul
web al sito www.viaggiart.com do-
ve chi si collega puoé pianificare il
proprio itinerario in Umbria digi-

tando la cittd da visitare. «Per

ogni localitd — osserva Taranting
— ¢i sono informazioni su musei,
chiese e palazzi storici accompa-
gnati da una scheda fotografica».

Ma anche dettagli sulla mobilita,

grazie all’intesa siglata con 'azien-

La nuova app, ideata da un gmppq di giovani, punta sul ‘Cuore verde’

£

1 tOur._virtuél;

SONO trentaquattro i luoghi
dell’arte al momento '

- disponibili su Perugia

all'interno del sito

" www.viaggiart.com. A chi.

vuole pianificare il proprio
soggiorno-nel capoluogo -
umbro, il portale suggerisce
di visitare in primo luogo il
Museo archeologico
nazionale dell'Umbria,
sequito dall’lpogeo dei
Volumni, dalla Galleria
‘nazionale e dal museo di

. Palazzo della Penna.

Indicate anche le distanze e i

. tempi di percorrenza. -

da di rent a car «Europcar». E se il
sistema messo a punto funziona,
qualcosa da migliorare ancora c’¢.
«Puntiamo molto sull'Umbria -
evidenzia — e vorremmo stringere
rapporti di collaborazione con i

" vari Comuni del territorio per far-
* 1i entrare nel nostro circuito cosl

da ampliare Pofferta culturale del-

.la piattaforma web». L’appello &

rivolto non solo alle istituzioni,
ma anche ai privati: «Dai ristora-
tori ai proprietari di strutture ri-
cettive — conclude Tarantino —
che possono inserirsi per far cono-
scere eccellenze e servizi offerti».

Chiara Santilli

ACQUARIO DI LIVORNO
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